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TLACOVA SPRAVA

Navrh o avizovanom zakaze cielenej reklamy sa bliZi k svojej finalnej podobe

Bratislava, 10. decembra 2021. Eurdpsky parlament sa v poslednych tyZditoch intenzivne
zaoberal zdasadnymi otazkami v oblasti Zakona o digitilnych sluZbdach (Digital Services Act -
DSA) a v ramci toho aj vel’mi citlivou témou zdkazu cielenej (targetovanej) reklamy na internete.
Tato téma sa dostala do pozornosti viacerych a to najmd dotknutych stran, akymi su podnikatelia,
vlast’ segment malych a strednych podnikov, média a platformy fungujuce na prijmoch z
cielenej reklamy a v neposlednom rade aj konecnych odberatel’ov a uZivatelov internetu.

Online reklama je kI'ai€ovym néstrojom a hybnou silou internetu, pomaha malym podnikatel'om, ale
aj technologickym firmam. Je Coraz sofistikovanejSia, pouZiva rdzne algoritmy a jej cielenie ma za
ulohu eliminovat’ pocetnost’ a nevhodnost’ reklamnych cieleni. Navrhy na zékaz alebo obmedzenie
targetovanej reklamy by vyrazne ovplyvnili poskodili internetovy ekosystém.

St to prave online reklamy, ktoré tvoria v su¢asnosti kriticku sucast’ digitalnej ekonomiky EU. Dve
neddvne Stidie naznacuju, ze vydavatelia a poskytovatelia medidlneho priestoru maji az 65 percent

prijmov z targetovanej reklamy, ktoru si platia inzerenti. Ked’ si vezmeme poskytovatel'ov napriklad
mobilnych aplikacii v Eurdpe, len v roku 2019 zarobili_12 miliard EUR na prijmoch z reklamy v

aplikaciach. Podla Centra pre inovéacie EU zékaz cielenej reklamy by ohrozil prijmy Eurépanov vo
vyske priblizne 6 miliard EUR. Pritom prave sektor ekonomiky zamerany na aplikicie v EU
zamestnava viac ako 1,5 miliona I'udi. A prave odvetvia s vySSou pridanou hodnotou by mali byt
hybnou silou ekonomiky.

V SAPIE vyvoj legislativy ohladom DSA dlhodobo sledujeme a uvedomujeme si, Ze podobnym
rozhodnutiam by mal medzi vSetkych dotknutymi stranami predchadzat’ dialdég. PrindSame preto
vyjadrenia, ktoré reflektuju na sucasny navrh zakazu cielenej reklamy.

“Chapeme, ze DSA je jednou z klucovych tém pre europsky trh. Ten je dnes doslova zahlteny
mnozstvom nepravdivych informdcii, nenavistnym a v neposlednom rade aj nelegalnym obsahom.
Vsetky snahy na boj s tymi skodlivymi javmi podporujeme. V ramci obmedzenia cielenej reklamy
vSak nesuhlasime s tym, aby boli existujuce digitalne modely uplne zakazané, jednak preto, Ze dnes
uz su regulované inymi zdakonmi, ale aj preto, Ze by to bolo pre mnohé, najmd malé a stredné
podniky, doslova likvidacné * uviedol vykonny riaditel’ SAPIE Michal Kardos.

K navrhovanému zdkazu sa negativne stavia aj medidlna obec, nakol'ko vacSinu prijmov médii, ale
1 elektronickych médii tvori reklama.

Eva Pauliakovd, vykonnd riaditelka Asociacia tlacenych a digitdlnych médii (ATDM). “dko
zdruzenie zastupujuce Europske média dorazne odmietame argumenty, ktoré odévodnuju zdkaz
alebo obmedzenia cielenej reklamy, nakolko online reklama financuje nezavislé a roznorodé média
sposobom, ktory respektuje sukromie. Zdkaz by mal vyznamny dopad na medialne prostredie,


https://assets.publishing.service.gov.uk/media/5fe49625e90e071207e10eff/Appendix_R_-_fees_in_the_adtech_stack_WEB.pdf
https://assets.publishing.service.gov.uk/media/5fe49625e90e071207e10eff/Appendix_R_-_fees_in_the_adtech_stack_WEB.pdf
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rovnako by to narusilo hospodarsku sutaz. Rozumieme kontrole tykajucej sa zberu udajov a ich
pouzivania v online reklame, ale verime, Ze obmedzenie alebo zdkaz cielenej reklamy nie je
najlepsim sposobom ako rozptylit' obavy, najmd ak tieto rozhodnutia maju byt na vkor udrzatelnosti
médii.”

Poslednou kategodriu su firmy, ktoré vyuzivaji targetovanti reklamu ako sucast’ svojej komunikacne;j
a predajnej stratégie.

Lucia Sickova, CEO Pixel Federation: ,, Ako organizacia si velmi vazime sukromie kazdého cloveka,
ale zaroven vnimame aj doleZitost’ podnikania v nasich Zivotoch. Tieto dve su mnohokrat v kolizii a

prave legislativa by medzi nimi mala hladat rovnovahu. Legislativne ndavrhy nemoézu byt pre
podniky likvidacné.

Eva Babitzova, Agentira Promo Punkers: ,, Problém okolo legislativy DSA a zakazu cielenej
reklamy je nesmierne komplexny a malokto mu realne rozumie. Je tu predstava, ze zakazeme velkym
firmam pouzivat' nase data. To vsak uz riesi GDPR, ktoré chrani oblast sukromia. V ramci DSA a
zakazu cielenej reklamy ide skor o zakdzanie pouzZivania ndstroja pre malé a stredné firmy a
startupy. Tie by tak stratili moznost pracovat' s velmi efektivhou a cenovo znesitelnou formou
propagacie na internete. Je potrebné si uvedomit, Ze zakaz pouzivat’ ndstroj je nieco, co ludom
beriete a nie davate.

Legislativa DSA ovplyvni aj pouZivatelov online sluZieb a platforiem

Mnoho aplikécii a sluzieb je dnes pre pouzivatelov stale bezplatnych. Poskytovatelia zarabaja
peniaze predajom priestoru na svojich webovych strankach alebo v mobilnych aplikaciach
inzerentom. Tento obchodny model podporovany reklamami umoziuje 'ud'om ziskat’ pristup k
bezplatnym digitadlnym tovarom a sluzbam, ktoré sti dotované z prijmov z reklamy. Cielena reklama
teda prospieva vSetkym strandm: od spotrebitel’a a pouzivatela prospieva i vyvojarom mobilnych
aplikacii, reklamnym sietam a firmam. Obmedzenie targetovanej reklamy by znizilo dostupnost’
bezplatnych aplikécii a sluzieb, ktoré by boli obzvlast' skodlivé pre Eurdpanov s niz§imi prijmami,
ako napr. ako aj pre mnohych uzivatel'ov internetu v rozvojovych krajinach. Existuje mnozstvo
empirickych dokazov, ze vacSina pouzivatelov internetu je ochotnd vymienat’ si idaje za pristup k
socialnej sieti, digitalnej mape alebo online.

Podl'a nedavnej stadie vykonanej spolo¢nostou Boston Consulting Group, zakaznici uprednostiuja

jednoduché a kratke cielené reklamy, ktoré im pomdhaji pri rozhodovani o ndkupe. Menej
premyslaju o personalizacii reklamy ako takej, nez o vyhodéch, ktoré im moze poskytnut’.

Odporcovia cielenych reklam tieto informacie odmietaju alebo ignoruju a tvrdia, ze budi pouzivané
»alternativne metdédy zobrazovania reklam, ako su kontextové reklamy®, ignorujuc vsak fakt, ze
kontextové reklamy nie si zamenitelné s cielenymi reklamami a Ze nezacielené reklamy by
mnohym reklamam priniesli vyrazne nizSie vynosy.

* % %


https://www.bcg.com/publications/2019/next-level-personalization-retail
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Slovenska aliancia pre inovativhu ekonomiku

SAPIE je najviCSou organizdciou zdruZujucou viac neZ 100 subjektov, ktoré tvoria ekosystém inovativnej a
digitdlnej ekonomiky na Slovensku a tvori platformu, ktord podporuje dialégy medzi jej ¢lenmi navzdjom a
otvdra diskusie na aktudlne témy inovativnej ekonomiky. Vystupuje ako zjednocujci hlas pre inovativne
spoloCnosti na Slovensku a propaguje otvorent, perspektivnu a flexibilnu legislativu, ktord sliuzi ako
aktivdtor inovdcii. SAPIE tieZ vytvdra siete, ktoré podporuju zdielanie vedomosti a zvySuje informovanost o
potrebdch zainteresovanych strdn v ramci inovativneho procesu a v neposlednom rade sluZi ako kontaktny
bod pre podnikatelov, investorov a tvorcov rozhodnuti v inovativnom ekosystéme.
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